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Bank sotuv nuqtalari uchun treyd marketing vizualizatsiyasini 
yaratish va 3D-konsepsiyasini ishlab chiqish bo‘yicha

TEXNIK TOPSHIRIQ

T/r Talablar ro‘yxati Talablar mazmuni

1. Buyurtmachi “Biznesni rivojlantirish banki” ATB

2. Bajariladigan xizmat 
turi

Bank sotuv nuqtalari uchun treyd marketing vizualizatsiyasini 
yaratish va 3D-konsepsiyasini ishlab chiqish

3. Buyurtmachi  
manzili Toshkent shahar, Alisher Navoiy ko‘chasi 18A-uy, 100011

4. Moliyalashtirish 
manbai Bankning o‘z mablag‘lari.

4. Texnik talab

Ijrochi tomonidan quyidagi ishlar bajarilishi lozim:
 Zonalash va mijoz xulq-atvori tahlili asosida “behavioral 

model” yaratish;
 Har bir filial quyidagi zonalarga ajratilishi lozim:  Entry zone – 

mijoz e’tiborini jalb qilish, Engagement zone – mijozni 
qiziqtirish va ushlab turish, Conversion zone – mijozni 
mahsulotdan foydalanishga undash;

 Har bir zona uchun mos reklama va kommunikatsiya 
yechimlari;, mijoz qaror qabul qilish nuqtalari (decision points) 
hamda e’tibor va konversiyani oshiruvchi elementlar ishlab 
chiqilishi lozim;

 Touchpoint (aloqa nuqtalari) optimizatsiyasi - Mijoz yo‘li 
(customer journey)ni to‘liq xaritalash,  “First impression” va 
“waiting time” zonalarini monetizatsiya qilish,  Cross-sell va 
up-sell imkoniyatlarini aniqlash va yechimlar ishlab chiqish.

 POSM (point of sale materials) turlari ro‘yxati: lightbox, 

«TASDIQLAYMAN»
“Biznesni rivojlantirish banki” ATB

Strategiya bosh direktori:
B.Rakhmatov



kelishuvchilar: S.Niyazov
https://hujjat.brb.uz/?pin=tK43uM63&id=5e74e755-cc19-4ded-9d18-9b239d6adf5c

banner, floor sticker, digital ekran va boshqalar;
 Har bir POSM uchun  joylashuv zonasi va funksiyasi (attention 

/ engagement / conversion)ni belgilash;
 Har xil filial formatlari uchun alohida POSM strategiyasi ishlab 

chiqish;
 Filiallar uchun realistik 3D dizayn maketlarini ishlab chiqish;
 Reklama joylashuvi bo‘yicha vizual yechimlar yaratish;
 “Hot zone” va “dead zone”larni aniqlab, optimal joylashuvni 

ko‘rsatish.

Tahliliy amaliyotlar Buyurtmachi bilan kelishilgan holda o‘rgailadi.

5. To‘lovlarni amalga 
oshirish

Xizmat xarid qilinadigan xarid portali talablariga muvofiq, lekin 
oldindan to‘lov miqdori 30% dan yuori emas.

6. Shartnomaning amal 
qilish muddati Shartnoma imzolangan kundan boshlab 7 ish kuni.

7.
Bajarilgan ish va 
xizmatlarni qabul 
qilish

Ijrochi tomonidan bajarilgan ish va xizmatlar  topshirish-qabul qilish 
dalolatnomalari taqdim etilib, ikki tomonlama imzolangan paytdan 
bajarilgan hisoblanadi.

8. Aloqa uchun mas’ul 
shaxs (78) 150-93-39 (ichki 570) Osmanov M.  


